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RESTRICCION A LA PUBLICIDAD INFUNDAMENTADA

Articulo I — La publicidad dc las cmpresas prestatarias de servicios publicos
monopdlicos, ya scan privatizadas o concesionadas, se regira por lo dispucsto
cn csta ey v en las normas cspeciales que regulen determinadas actividades
publicitarias.

Articulo 2 — A los cfectos de csta Ley, sc entendcera por:

Publicidad: Toda forma de comunicacion rcalizada por una persona fisica o
juridica, publica o privada cn ¢l c¢jercicio dc una actividad comercial,
industrial, artesanal o profcsional, con ¢l fin dc promover dc forma directa o
indirecta la contratacidon de bienes mucbles o inmuebles, servicios, dercchos y
obligaciones.

Destinatarios: Las pcrsonas a las que sc dirjja ¢l mensaje publicitario o a las
quc ¢ste alcance.

Empresas Prestatarias dc Servicios Pablicos Monopdlicos: Las empresas que
brinden scrvicios basicos para la poblacion, como ser la ¢cnergia eléctrica, ¢l
agua, ¢l gas, ¢l teléfono, cte; provenientes dc privatizaciones, concesiones, o
adquisicion de cualquier naturaleza; las cuales actian en determinada arca o
sobre determinada prestacion sin minima competencia.

Articulo 3 — Toda publicidad desarrollada por cstas empresas s¢ presumc
subliminal, atento no tener minguna necesidad de implementar mecanismos
publicitarios a fin de captacion de clientes ya que por sus caracteristicas los
clientes son cautivos, De igual mancra se considera la publicidad de empresas

que hderan los mercados, sicndo generadoras de precio.
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.
iculo 4 4 Se entiende )publ cidad subliminal ya quc sin necesidad dc
captacion de clientes, actua mediante téenicas de produccion de cstimulos de
intensidades frontcrizas con los umbrales de los sentidos o andlogas, que
pueda actuar sobre ¢l pablico destinatario pudiendo o no ser conscientemente
percibida a fin de ratificar el producto o scrvicio.

Articulo 5 - En correlacion con los articulos precedentes, queda prohibida la
publicidad mediatica de las Emprcsas Prestatarias de Servicios Puablicos
Monopdlicos.

Articulo 6 - La forma, contcnido y condiciones de cualquicr publicidad
diferente a la prolibida cxpresamente scra reglamentada dentro de los 60 dias
de sancionada la presente, dentro de los parametros de brindar informacion a
los clicntes sobre nuevos beneficios, consumos, scguridad, y demds datos
relativos al uso.

Articylo 7 - El incumplimiento de la presente norma aparcjara las maxima
sancidn cstablecida por la legislacion vigente en la matcria.

Atrticulo 8 — Todo contrato publicitario que al momento de entrar ¢n vigencia
la presentc ley sc cncontrare firmado y/o c¢n  ejecucion  vencera
mdefectiblemente a fin del mes, sin derecho a indemnizacion para ninguna de
las partes.

Articulo 9 — La presentc ley entrara en vigencia en ¢l momento de su
publicacion en ¢l Bolctin Oficial.

Articulo 10 - Comuniquesc al Poder Ejecutivo.

Articulo 11 — De forma
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