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Articulo 1° — Incorpérase a la ley N° 23344, el siguiente articulo:
Art. . Queda prohibido en todo el territorio de la Nacidén toda publicidad tanto
grafica, radial, televisiva y de cualquier otra forma que contemple el otorgamiento de
premios, regailos o cualquier otro tipo de descuento o promocion por la compra de

tabacos y cigarrillos.

Articulo 2° — Comuniquese al Poder Ejecutivo.
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Prof. Olmda Montenegro

Dipudacte




&/ Sonads y Cimara de Dpulades de ba Niacisn Hpgentina, ele.

FUNDAMENTOS

Sefior presidente:

Es una practica habitual en los ultimos afios que las empresas tabacaleras
realicen publicidades para la venta de cigarrillos promoviendo el otorgamiento de

premios adicionales a quienes consuman determinada marca.

Si bien en muchos casos la promocidn indica en letra chica que se podra
participar sin necesidad de compra, en la realidad esto es una formalidad que por
exigencias legales deben cumplir las empresas tabacaleras que realicen sorteos, pero
el fin sin lugar a dudas es incentivar la venta de cigarrillos.

En el mundo el tabaco mata a 560 personas cada hora y su consumo
lamentablemente, segun los organismos mundiales que tratan este tema, indican que
esto seguiréa aumentando en los proximos afos; se estima que el numero de
fallecimientos en el siglo XXI sera de 1.000 millones, segun "El Atlas del tabaco", que
publica la OMS.

E! consumo de tabaco es en la actualidad la causa de la muerte de 4,9 millones
de personas cada afio, cifra que aumentara a 8,4 hasta 2020 si no se aplican medidas
de control drasticas.

En los paises desarrollados cada vez se consume menos tabaco, pero en los
paises en vias de desarrollo como el nuestro esta en franco aumento.

El tabaco seguira siendo el mayor problema de salud publica ya que el numero
de j6venes fumadores no deja de crecer en los paises en desarrolio.

Los nifios son los mas vulnerables porque el habito comienza en la juventud y
por ello son los objetivos de las compafiias de tabaco, io que hace necesario aumentar
la informacion y sensibilizacion, dicen los expertos, que agregan gue uno de cada dos
fumadores jovenes de hoy morira por causas relacionadas con el tabaco.

Iguaimente importantes son los gastos que el consumo de tabaco tiene para las



economias, como ocurre con el caso de Estados Unidos, donde el 8 % por ciento de su
gasto hospitalario estan generados por los enfermos a causa del tabaco, no existiendo
datos estadisticos referentes a nuestro Pais, pero que sin lugar a duda son muy
elevados.

Por ello es importante poner un limite a las publicidades de venta de cigarrilios,
prohibiendo el otorgamiento de premios, regalos o cualquier otra forma de descuento o
promocién por la compra de estos productos.

El costo del tabaco deberia ser mucho mayor e incluir fuertes impuestos para no
incentivar su consumo y esta forma de promocién es lo opuesto al espiritu de la ley
Nro. 23344 que obliga a la inclusion de una advertencia sobre el contenido de
substancias cancerigenas en los cigarrillos y limitaciones de la propaganda para su
CoNnsumMo.

Por los motivos aqui expuestos solicito a mis colegas legisladores apoyar con su

voto este proyecto de ley y requerir su pronta respuesta,
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Prof. Olinda Montenegta
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